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Producción
Editorial
Inicia cuando el manuscrito ha sido
aprobado por la Editorial UEB



1 día
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Comité
Editorial



Evaluación
Editorial 

2.

Editor

1 semana



Evaluación
de pares
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Pares
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del texto y planeación 
de actividades
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editorial
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5.

Corrector(a)
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Corrector(a)
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Coordinador(a)
editorial

2 semanas
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Diseño
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Diseñador(a)
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de maqueta
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9.

Autor(a)
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editorial
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2 semanas
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Diseño
de carátula

10.

Diseñador(a)

2 semanas



Simultáneo a
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de maqueta
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ortotipográ�ca Solicitud

de ISBN y
de �cha catalográ�ca

11.

Coordinador(a)
editorial

3 días



Elaboración
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12.

Coordinador(a)
editorial
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Revisión
de pruebas
de impresión

13.

Editor
Coordinador(a)
editorial
Diseñador(a)

3 días



Impresión

14.
3 semanas



Coordinación de
la distribución y 
comercialización

15.1 semana



Difusión
en medios de comunicación
y redes sociales

16.

Editor Autor(a)
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y comercialización



1.
Comité
Editorial

Evaluación
Editorial 

2.
Evaluación
de pares
académicos

3.
Revisión
preliminar
del texto y planeación 
de actividades

4.
Corrección
de estilo

5.

Aprobación
de la corrección

6.
Elaboración
de índices
onomásticos y temáticos

7.
Diseño
y diagramación

8.
Cotejo
de maqueta
y revisión ortotipográ�ca

9.
Diseño
de carátula

10.

Elaboración
de paratextos

12.
Solicitud
de ISBN y
de �cha catalográ�ca

11.
Revisión
de pruebas
de impresión

13.
Impresión
14.

Coordinación de
la distribución y 
comercialización

15.
Difusión
en medios de comunicación
y redes sociales

16.



Gracias
Editorial Universidad El Bosque


